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lungsreichen Präsentation 
folgte für die potenziellen 
Händler am nächsten Tag üb-
rigens noch ein sportliches 
Highlight: der Zieleinlauf 
der Tour de France auf dem 
Champs-Élysées. New Wave 
hatte mit ihrer Rennbeklei-
dungsmarke „Craft“ das deut-
sche Team „Bora - Argon 18“ 
ausgestattet und ein besonde-
res Zusammentreffen im Rah-
men einer Party organisiert.
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New Wave launcht neues Label 
„J. Harvest & Frost“

(AF) Die New Wave 
GmbH ist um eine exklusive 
Marke reicher. Wie das Un-
ternehmen im Juli in Paris 
bekanntgab, erweitert das 
Label J. Harvest & Frost das 
Portfolio. In der Marke, die 
bislang nur im skandinavi-
schen Raum und in Belgien 
vertrieben wurde, verei-
nen sich die beiden Marken 
„James Harvest Sportswear“ 
und „Frost“. 

„Die Verbindung von 
sportlich-schick und mo-
dern-elegant formt das neue 
Textilangebot und hebt bei-
de Marken auf ein höheres 
Level“, erklärte Holger Hoff-
mann, der als Geschäftsfüh-
rer bei New Wave für den 
deutschsprachigen Raum ver-
antwortlich zeichnet, bei der 
Vorstellung. Mit der neuen 
Marke setze New Wave neue 
Akzente. 

Für den Launch des neu-
en Sortiments hatte der Ge-
schäftsführer gemeinsam mit 
Marketingleiter Wolfgang Lag-
ler ausgewählte Händler, den 
so genannten „Club Paris“, in 
die französische Hauptstadt 
geladen, um mit dem histo-
risch-lebendigen Charakter 
eine passende Umgebung für 
die Präsentation der exklusi-
ven Marke zu schaffen. Das 
neue Label soll nach Angaben 
von New Wave zukünftig nur 
von einem exklusiven Händ-
lerkreis vertrieben werden.  

Die Vorstellung von J. 
Harvest & Frost übernahm 
schließlich der Firmengrün-
der und Concept Manager 
des skandinavischen Labels  
„Frost“, Tor Bjarne Johnsen. 
Der norwegische Geschäfts-
mann brachte den Kunden die 
Geschichte und das Konzept 
der Marke näher. „J. Harvest & 
Frost“ stehe für exklusive Bu-
siness-Kleidung, die bei jeder 
Gelegenheit getragen werden 
könne. Hemden, Blazer oder 
Blusen von Frost würden 

nicht nur im Büro, sondern 
auch bei der anschließenden 
Dinner-Party gut aussehen, so 
Firmengründer Johnsen.  Der 
Anspruch an eine hochwer-
tige Verarbeitung mit einem 
außergewöhnlichen Design 
werde bei „J. Harvest & Frost“ 
zudem gelebt und verschaffe 
der Marke den luxuriösen 
Charakter. 

Vom klassischen Hemd bis 
zum eleganten Blazer

Das Sortiment reicht vom 
klassischen Hemddesign bis 
zum eleganten Blazer. Zu-
sätzlich werden Accessoires 
angeboten, die mit jedem 
Kleidungsstück kombiniert 
werden können, so etwa  ori-
ginell gemusterte Einstecktü-
cher oder Krawatten, elegan-
te Manschettenknöpfe und 
unterschiedliche Taschen für 
jeden Anlass. Der abwechs-

Das Sortiment von „J. Harvest & Frost“ reicht vom klassischen Hemd-
design bis zum eleganten Blazer.� (Fotos: New Wave)
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